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Dall’ascolto attivo delle 

richieste dei clienti e dalla 

voglia di soddisfarli, nasce la 

nuova Linea Premium Retail 

Acquaviva. “Dopo un lavoro 

di studio approfondito del 

mercato e dei consumatori, 

abbiamo selezionato con 

cura gli ingredienti e creato 

delle ricette pensate per 

soddisfare le richieste che il 

consumatore, ogni giorno, 

rivolge al supermercato, 

come la sostenibilità, i 

prodotti di filiera tracciata, 

gli ingredienti certificati 
minuziosamente e reperiti 

sul territorio”, racconta 

Federica Moretti, Marketing 
e communication manager 
Dolciaria Acquaviva. 

L’obiettivo è quello di garantire 

al consumatore eccellenze 
made in Italy per ogni 
momento della giornata, 
da consumare a casa. Per 

questo, la linea retail Acquaviva 

è composta da 10 referenze: 

prodotti di prima colazione e 

per pause dolci e salate, facili 

da preparare direttamente a 

casa, per gustare un prodotto 
sicuro, certificato, goloso e 
di alta qualità. Tra le referenze 

dedicate alla prima colazione, 

oltre ai cornetti più classici 

(vuoto, alla crema di nocciole 

100% italiane e all’albicocca del 

Vesuvio di filiera certificata), 

la linea prevede anche la 

versione al burro, una proposta 

multicereali e una vegana. 

Per una pausa golosa, 

invece, l’offerta Acquaviva 

accontenta ogni palato, sia 

salato sia dolce: non potevano 

mancare le sfogliatelle 

Napoletane, preparate con 

la ricetta tradizionale e il 

pane brevettato Schiocco, 

sfogliato come il croissant e dal 

gusto autentico del pane di una 

volta. L’intera linea si presenta 

con un packaging accattivante, 

sul quale è stato inserito un  

Qr-code che conduce a brevi 

video tutorial in cui si spiega 

al consumatore, in modo 

semplice, come preparare la 

colazione a casa. Proprio come 

farebbero gli specialisti dei 

prodotti da forno.

PER INFO 
www.dolciariaacquaviva.com

info@dolciariaacquaviva.it 
tel. 081 5066008
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LA NUOVA LINEA RETAIL FIRMATA ACQUAVIVA

KNOW-HOW  
A 360 GRADI
Nel mondo della 
prima colazione 
Dolciaria Acquaviva 
rappresenta il 
quarto player di 
mercato. Con le 
recenti acquisizioni il 
gruppo ha ampliato 
l’offerta di referenze 
autoprodotte di 
altri segmenti 
merceologici per i 
canali Horeca e Gdo, 
come sfoglia salata e 
dolce, dessert e pani 
speciali.

4  
siti produttivi del gruppo 
Acquaviva, circa 35.000 mq 
di area produttiva e 10 linee 
di produzione 

Oltre 600 
referenze in assortimento, 
per 530 milioni di pezzi 
annui 

25.000  
bar serviti attraverso la rete 
vendita diretta e gli oltre 
350 distributori Horeca in 
Italia e nel mondo 

Oltre 60 
prestigiose insegne  
della Gdo servite

IN BREVE


